
Réunion de quatre artistes confi rmés, l’ex-
position «uni vers» témoigne d’un soucis 
de grande exigence. Le vernissage qui eut 
lieu le 11 février a reçu un franc succès et 
la visite d’environ 150 personnes dont les 
retours sont plus qu’encourageants. Depuis 
ce ne sont pas moins de 20 à 40 personnes 
par jour qui peuvent apprécier les lieux et les 
oeuvres exposées.

Février : «uni vers»





Salle haute

Bert Hollander, gravures et dessins.
Artiste peintre depuis plus de 40 ans, et professeur aux beaux art, Bert Hollander 
allie  l’élégance et la justesse du trait à la finesse de ses visions pleines d’humour et 
de poésie. Un regard pertinent sur l’homme, la femme, et la société. Très peu expo-
sée Bert Hollander, de part la qualité de son oeuvre d’une incroyable profondeur, 
est une artiste de grand talent qui ne cesse de nous surprendre au détour de ses 
images cristallisant nos manies et nos comportements. 

Art de la mode
Christelle Ughetto , Florent Grollet co-organisent un showroom, présentant 
leurs collections ainsi que celles de quelques autres artistes du vêtement et de 
la mode.

Expérience artistique N°3, le collectif de «l’art comme-un collectif» pré-
sentera sa dernière expérience, riche d’enseignements des précédentes, elle 
devrait regrouper 14 artistes.

Travaux et préparation de l’exposition d’avril.

Avril : «Traits d’humeur»

Mars

Entre-sol et Salle basse

Dessinateurs contemporains, la jeune génération.
Kream + endemic

Mai : «Art de la mode»

1ère quinzaine, sur tout l’espace

2ème quinzaine, sur tout l’espace



Quelques artistes envisagés : 
Jean Noel Reichel
Letizia Le Fur
Bouffier Lionel
Alain Gontier
Floriant Levy
Gabriel Martinez
Olivier Heinz

Juin : «Temps d’images, la série photographique»

Association Playtime

Juillet : «Playtime»

« Playtime Project » a pour objet de diffuser et promouvoir toutes formes 
d’expressions artistiques et culturelles. Entre art contemporain et musiques 
actuelles, Playtime mise sur l’éclectisme de ses programmations en proposant 
des événements variés : expositions expérimentant tous types de médiums 
possibles (photographie, peinture, installation, vidéo….) ou concerts de mu-
siques actuelles.



Présenation d’une collection privée, et conférence sur l’activité de collectionneur.

Septembre : «Collectionneur»

Août : «Couleurs, Couleurs»

Salle haute

Patrick Moya

Entre-sol 

Connectif KKF
Collectif du recyclage du quotidien en ob-
jet d’art surprenant et déjà très matures 
d’expérience et de réussites.

Salle basse

- street art



2ème quinzaine 
Expérience artistique N°4. A suivre.

Sculptures
 Fondacaro,
   lavarenne,  
    tazik....

Jusqu’au 25, Regroupement de tous les artistes et artisans de la rue St Sauveur qui le 
souhaitent, à l’occasion d’un marché de l’art. Chaque exposant louant son emplacement 
pour les trois semaines.

Octobre

Novembre : «Corps sculptés»

Décembre : «Noël d’art d’art....»

1ère quinzaine 
Salle haute

Curiosités artistiques, les supports oubliés.

Salle basse
art du design et du luminaire

Poèmes et poètes
 Disposés dans l’espace.



-L’ ensemble du local nécessite une remise en peinture et un aménagement aussi soigné que 
confortable.

-Un éclairage de  type spot à faisceaux orientables est indispensable pour la mise en valeur 
des oeuvres et pour parachever l’installation de l’espace.

- Le loyer constitue la majeur partie des besoins nécessaires afin d’entamer sereinement une 
programmation de très grande qualité. Le propriétaire très désireux de poursuivre l’aventure 
et enthousiaste, nous offre la possibilité de contracter un bail précaire d’un an.

En chiffre

Aménagements et mise aux normes : 3000 euros

Éclairage : 2000 euros

Communication web et papier : 1000 euros

Loyer : 30 000 euros pour 12 mois

Loyer : 20 000 euros pour 8 mois

Un total d’environ 27 000 Euros est donc à prévoir pour assurer la programmation 
sur 8 mois.

Un total d’environ 37 000 Euros est donc à prévoir pour assurer la programmation 
sur 12 mois.

Les quatre artistes fondateurs, constitués en association prennent les décisions importantes 
en commun. Fonctionnement de la galerie, choix des expositions et sélection des artistes, 
sont ainsi discutés et validés par le groupe.

La maintenance et la présence dans la galerie est assurée par les artistes eux même durant 
la période de leur exposition. Il est également envisagé de salarier un des membres de 
l’équipe fondatrice afin de lui permettre de se dédier pleinement au fonctionnement quoti-
dien et au suivi de la galerie notamment en terme de communication.

- Commissionnement sur la vente des oeuvres exposées.
- Location d’espace, pour des showrooms, des conférences, des ateliers, etc...
- Vente de catalogues d’exposition, et autres petits objets en rapport avec l’exposition.

2. Les besoins pour le lancement 

3. Revenus de la galerie

4. Fonctionnement de la galerie



Marc Aubé
Photographe, vidéaste à l’initiative de l’idée sera le directeur artistique du projet, il fera le 
lien entre les artistes et la galerie. En charge de la communication, il aura la responsabilité 
de l’organisation des événements conjointement aux autres acteurs.

«Présenter l’art contemporain et ses artistes, donner une chance aux nouveaux et apprendre 
des anciens, associer un modèl économique à une activité d’initiatives artistiques, sont des 
enjeux et des défis riches et motivants. La galerie comme espace d’echanges, de décou-
vertes et de promotion, est une vision à même de renouveler nos perceptions du quotidien»

Dan Arnoul
Orfèvre ingénieux, depuis plus de 40 ans au contact direct de l’histoire de l’art, il assure une 
vision sûre quant-à la qualité des oeuvres choisies et leur présentation. Aussi juste que pré-
cis il maintient la cohérence dans l’exigence des réalisations.

« A tous les niveaux, relever un challenge difficile avec l’ambition de réussir cet exercice 
compliqué s’avère plus que passionnant. il faudra marier les différences et associer dans un 
même espace diverses tendances, avec la volonté de rendre le tout cohérent, inattendu et 
intêressant. Prendre le rôle et la responsabilité d’une implication concernée pour extraire le 
potentiel des oeuvres choisies et pour les sublimer aux regards des visiteurs.»

Marc Maroni
Orfèvre sculpteur depuis 30 ans, il est rodé à la pratique des installations et des expositions. 
Sa disponibilité et sa générosité inspirent le calme et la sérénité, indispensables au bon 
déroulement de l’entreprise de ce projet.

«Faire vivre, un lieu commun, rencontrer, et proposer un contexte plus humain, pour la mise 
en valeur du travail de chacun. Quel bonheur de montrer le meilleur, sans calcul, avec la 
passion des ces instants partagés. Ce sont parfois les mêmes sensations que celles éprou-
vées lors de la création d’une pièce imaginaire, il s’agit de raconter une histoire ou une fable 
à nos spectateurs.»

Christelle ughetto :

Artiste couturière, et tailleur pour homme, elle travaille pour de grands couturiers à paris, 
habituée des moments de stress et des deadlines impossibles, elle joue également un rôle 
important dans la communication de part son réseau et la qualité de son relationnel.

« Je suis enthousiaste à l’idée d’innover aussi dans ce domaine, celui de la galerie, en tant 
qu’artiste, passer de l’autre côté du miroir pour prendre part à une galerie est, aussi amu-
sant que passionnant, nous avons de nombreux défis à relever, et quel que soit le devenir de 
cette aventure, je pense que nous y trouverons un enrichissement insoupsonné.»

5. Les fondateurs du projet



 Il s’agit d’un projet humain aux multiples implications, sa réalisation néces-
site un coup de pouce financier important et vital pour le démarrage. Convaincu de 
l’utilité et de la nécessité de la promotion de l’art dans ses multiples formes, nous 
sommes enthousiastes à l’idée de développer autour d’une galerie d’art une émula-
tion et une attraction pour le public demandeur de ce type d’activités. 

 Mécène, sponsoring, don de particuliers, aides institutionnelles sont autant de 
pistes de parrainage que nous nous devons d’explorer afin de permettre de pérenni-
ser ce qui nous semble d’un intérêt commun indéniable. Fort de notre expérience, et 
des retours déjà très positifs, nous sommes portés par la conviction du bien fondé de 
notre démarche aussi raisonnée qu’idéaliste.
La stratégie de souscription participative, nous parait également une solution adé-
quate dans le but de réunir, dans les plus brefs délais, la somme nécessaire au lan-
cement d’un tel projet.

Conclusion motivations



Contacts

 Marc Aubé
 
 http://www.artcom1.com

 facebook/art-comme-un

 contact@artcom1.com

 0777227932




